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Kdo jsme a co dŊl§me 

2014 

14 

35 



P²ġeme prodejn² texty 



TvoŚ²me obsah 



PŚedn§ġ²me a ġkol²me 



Pro koho pracujeme 



I. Obsah 
aneb promyslete, 

jestli do toho vŢbec j²t 



1) Proļ je blog fajn i letos 

ÅDŢvŊra 

ÅSEO 

ÅSocial 

ÅExpertiza  
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ÅTest 20+ t®mat 

ÅOvŊŚen² zdrojŢ 

ÅAnalĨza kl²ļovĨch slov 

ÅDostatek ļasu na vĨsledky  
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ĂJak ļasto 

vyd§vat 

pŚ²spŊvky?ñ 



ĂAno.ñ 



ĂJak dlouh® 

maj² bĨt?ñ 



ĂAno.ñ 



3) Jak distribuovat 



4) Jak mŊŚit 

ÅN§vġtŊvnost 

ÅDoba na str§nce 

ÅVliv d®lky textu 

ÅM²ra kop²rov§n² 

ÅOhlas na soc. s²t²ch 

 



4) Jak mŊŚit 

ÅMoc r§d v§s ļtu 

ÅHele, tohle mi poslal z§kazn²k... 

ÅKonkurence to m§ povinnŊ, heh. 

 



II. Technologie 
aneb vyhnŊte  

se naġim failŢm 



1) Blog jako landing page 



Blog vs. HP 



4x v²ce 

unik§tn²ch 

zobrazen²! 



2) Rychlost naļ²t§n² 


