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Kdo jsme a co děláme 

2014 

14 

35 



Píšeme prodejní texty 



Tvoříme obsah 



Přednášíme a školíme 



Pro koho pracujeme 



I. Obsah 
aneb promyslete, 

jestli do toho vůbec jít 



1) Proč je blog fajn i letos 

• Důvěra 

• SEO 

• Social 

• Expertiza  
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2) Základní předpoklady 

• Test 20+ témat 

• Ověření zdrojů 

• Analýza klíčových slov 

• Dostatek času na výsledky  
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• Persony 

• Definice tematických okruhů 

• Plán a zodpovědnosti 



„Jak často 

vydávat 

příspěvky?“ 



„Ano.“ 



„Jak dlouhé 

mají být?“ 



„Ano.“ 



3) Jak distribuovat 



4) Jak měřit 

• Návštěvnost 

• Doba na stránce 

• Vliv délky textu 

• Míra kopírování 

• Ohlas na soc. sítích 

 



4) Jak měřit 

• Moc rád vás čtu 

• Hele, tohle mi poslal zákazník... 

• Konkurence to má povinně, heh. 

 



II. Technologie 
aneb vyhněte  

se našim failům 



1) Blog jako landing page 



Blog vs. HP 



4x více 

unikátních 

zobrazení! 



2) Rychlost načítání 



3) Mobilumilovné  



4) Styly pro krev z očí 



4) Styly pro krev z očí 

Minimálně 3 úrovně nadpisů 

Bodové seznamy 
Odsazení mezi prvky 

Délka řádku 

Písmo 

Citace a boxy 



5) Chybějící servisní prvky 



III. Závěr 
jak postupovat, když 

chci firemní blog 



1) Má to smysl? 



2) Mám zdroje? 



3) Bude to nějak vypadat? 



Tak do toho! 



DÍKY A ZASE NĚKDY! 

www.obsahova-agentura.cz 

facebook.com/obsahova.agentura 

@obsahovka 
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